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Podstawy SEO
dla matej firmy

Jak sprawic, zeby klienci z okolicy
znajdowali Cie w Google. Bez zargonu, krok
po kroku, razem z Basig, krawcowg, ktora
postanowita wreszcie to uporzgdkowac.

8 ROZDZIALOW PLAN NA 30 DNI

LISTA DO WYDRUKU

Na podstawie oficjalnej dokumentacji Google,

stan na 17 pazdziernika 2026.

Dla cztonkéw grupy ,Strona www i Google dla matej firmy:
pytania i pomoc”.

fluxlab.pl



ZANIM ZACZNIESZ

SEO to nie magia, tylko kilka wieczorow
porzadkow, ktore zrobisz samodazielnie

-=-== POZNAJ BASIE

Basia od pietnastu lat prowadzi pracownie krawiecka
.

w Kaliszu. Ma state klientki, petne rece roboty przed _

PRACOWNIA KRAWIECKA

sezonem wesel i stroneg internetowg, ktorg kilka lat temu P o o U

zrobit jej siostrzeniec Bartek. Czy kto$ na nig wchodzi? - ==

Nie wie. Czy jest w Google? Chyba tak. Przeciez o<

strona istnigje.

=

i

Przez cztery tygodnie, we wtorki po zamknigciu

pracowni, Basia krok po kroku porzgdkuje swoje miejsce

w Google. Ten poradnik idzie razem z nig: kazdy rozdziat zaczyna sie od sceny z jej
Zycia, a konczy jednym zadaniem na dzis i krotkim podsumowaniem.

Basia jest wymyslona, wiec jej historia pokazuje kroki, a nie wyniki. Kazda zasada o Google pochodzi
z jego oficjalnej dokumentacji, a zrodta sg na ostatniej stronie.

CO TO WLASCIWIE JEST SEO?

SEO (z angielskiego search engine optimization) to dbanie o to, zeby Google
pokazywat Twoja firme, gdy ktos szuka tego, co robisz. W matej firmie to gtéwnie
porzadki: w wizytowce Google, w tytutach stron i w tekstach.
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ROZDZIAt 1 - JAK DZIALA GOOGLE

Zanim Google pokaze Twojg strone,

musi jg znalezé, przeczytac i zapisac¢

-=== WTOREK, 10:15 - PRACOWNIA KRAWIECKA

Klientka w bezowym ptaszczu ktadzie na ladzie spodnie do skrocenia i méwi cos,

co Basia styszy coraz czesciej: ,\Wpisatam w telefonie «krawcowa», ale pokazato

mi pracownie na drugim koncu miasta. Do pani trafitam, bo polecita mi sgsiadka".

Wieczorem Basia wpisuje w Google nazwe swojej pracowni. Jest! Pierwszy wynik,

jej strona, zdjecie sukni na manekinie. Ulga trwa do chwili, w ktorej Basia
przypomina sobie, ze nowe klientki nie znajg jej nazwy. Wpisujg ,krawcowa" albo

.Skracanie spodni Kalisz". A tam Basi nie widac.

Zeby zrozumieé dlaczego, trzeba na chwile zajrzeé Google za kulisy.

Kazda strona przechodzi przez trzy etapy

&

ETAP 1

Skanowanie

Roboty Google, czyli
automatyczne programy,
pobierajg tekst, zdjecia

i filmy ze stron.

O nowych stronach
dowiadujg sie gtownie

z linkéw i z map witryn,
czyli list podstron.

£

ETAP 2

Indeksowanie

Google analizuje, o czym
jest strona, i zapisuje to
w ogromnej bazie
danych, czyli w indeksie.
Cos jak katalog

w bibliotece.

)]

ETAP 3
Wyniki

Gdy ktos wpisuje
zapytanie, Google
wybiera z indeksu
strony, ktére najlepiej na
nie odpowiadaja,

i uktada je w wyniki.

Jesli strona odpada na ktoryms z tych etapow, zadne
poprawki tekstow nie pomoga. Najpierw Google musi

Cie znaé.



Dlaczego Basia widzi co innego niz jej klientka

Wyniki wyszukiwania nie sg takie same dla wszystkich. Google bierze pod uwage setki
czynnikow, miedzy innymi lokalizacje, jezyk i urzgdzenie osoby, ktéra szuka.

W dokumentacji podaje przyktad: zapytanie ,naprawa roweréw" daje inne wyniki

w Warszawie, a inne w Hongkongu.

Dlatego to, co Basia widzi na laptopie w pracowni, nie musi by¢ tym, co widzi klientka
z telefonem w reku na drugim koncu Kalisza. Sprawdzanie swojej pozycji ,na oko" bywa
wiec mylgce. Lepsze narzedzie poznasz w rozdziale 6.

Na co Google nie daje gwaranciji

Google pisze wprost, ze nie gwarantuje zeskanowania, zapisania ani pokazania strony

w wynikach, nawet jesli spetnia ona jego podstawowe zasady. Uprzedza tez, ze efekty
zmian bywajg widoczne po kilku godzinach, ale czasem dopiero po kilku miesigcach. Jego
rada: odczekaj kilka tygodni, zanim ocenisz, czy zmiana zadziatata.

Basia zapisuje to na karteczce i przykleja jg nad maszynag: ,Cierpliwosci. Jak przy
sukni slubnej".

@ ZADANIE NA DZIS - 2 MINUTY

Sprawdz, czy Twoja strona w ogole jest w Google

Wpisz w wyszukiwarke Google stowo site: i adres swojej strony, bez spacji.
Basia wpisata:

site:pracowniabasi.pl

— Widzisz liste swoich podstron? Strona jest w indeksie. Sprawdz, czy sg wsrdd nich
te najwazniejsze, na przykfad oferta i kontakt.

— Nie widzisz nic? Google jeszcze nie zapisat strony albo cos go blokuje. Zajrzyj do
rozdziatu 6.

Basia zobaczyta trzy wyniki: strone gtowng, kontakt i ,Promocje na Dzien Matki 2019".
Oferty nie byto wcale.

W SKROCIE

Najpierw Google musi Twojg strone znalez¢ i zapisac¢. Sprawdzisz to w dwie
minuty poleceniem site:. Na efekty zmian czekaj tygodniami, nie dniami.



ROZDZIAt 2 - TELEFON

Google ocenia Twoja

strone tak, jak wyglada na
telefonie, a nie na komputerze

---- S$RODA, 8:05 - PRZYSTANEK AUTOBUSOWY

Autobus sig spdznia, wiec Basia pierwszy raz od dawna otwiera swojg strone na
telefonie. Tekst jest tak drobny, ze trzeba go rozciggac¢ palcami. Numer telefonu to
obrazek, wiec nie da sie w niego klikng¢. A pot ekranu zastania okienko

o ciasteczkach, ktore nie chce sie zamknac.

.No tak”, mysli Basia. ,Bartek robit jg na komputerze”.

Google indeksuje strony i ustala ich pozycje na podstawie wersji mobilnej, czyli tej na
telefon. Pobiera jg robot, ktéry przedstawia sig jako smartfon. W praktyce oznacza to
jedno: to, czego nie ma w wersji na telefon, dla Google moze nie istniec.

PRZED PO

4 [r— N\ 4 —_\

Pracownia Basi

o Tekst trzeba Krawcowa

. . . v Tekst czytelny bez
rozciggac palcami w Kaliszu

powiekszania
e Numer telefonu .
ol . . v Przycisk
jako obrazek: nie . , .
. . \a Zadzwon .Zadzwon" otwiera
da sie w niego ' .
Kiiknaé polaczene

Okno v Mafry pasek .
. . z ciasteczkami
Z ciasteczkami

o na dole
zastania po6t ekranu

Uzywamy ciasteczek. )

DLACZEGO TO MA ZNACZENIE DLA MALEJ FIRMY

Klient, ktory szuka krawcowej, hydraulika czy biura rachunkowego, bardzo czesto
robi to z telefonu: w drodze, w kolejce, w przerwie w pracy. Jesli strona jest

na telefonie nieczytelna albo formularz nie dziata, tracisz go, nawet jesli jestes
wysoko w wynikach.



Co Google radzi w sprawie wersji na telefon
— Wersja na telefon powinna mie¢ te same tresci co wersja na komputer.

— Jesli na matym ekranie brakuje miejsca, przenies tekst do rozwijanych sekcji albo
zaktadek, zamiast go usuwac.

— Tytut strony, jej opis (o obu w rozdziale 4), nagtéwki i opisy zdje¢ majg by¢ takie same
w obu wersjach.

— Najwazniejsza tres¢ nie moze sie wczytywac dopiero po przesunigciu palcem,
kliknieciu albo wpisaniu czegos. Robot Google tego nie zrobi.

Wsrod pytan, ktorymi Google proponuje oceni¢ wiasng strong, sg tez takie: czy tresci
dobrze wyswietlajg sie na telefonie, czy strona jest wyswietlana w bezpieczny sposob
i czy nie ma na niej ucigzliwych reklam na caty ekran.

(® ZADANIE NA DZIS - 5 MINUT

Test kciuka: otworz swoja strone na telefonie

Odpowiedz na szes¢ pytan. Kazde ,nie" zapisz: to gotowa lista dla osoby, ktéra
opiekuje sie Twojg strona.

Czy tekst da sie czytac¢ bez powiekszania palcami?

Czy numer telefonu otwiera potgczenie po dotknigciu, a przyciski tatwo
trafi¢ kciukiem?

Czy baner, okno z ciasteczkami i czat dajg sie zamknac i nie zastaniajg tresci?
Czy formularz kontaktowy da sie wypetnic¢ i wystac z telefonu?

Czy menu sie rozwija i prowadzi do wszystkich podstron?

Oogog 00

Czy adres strony zaczyna sie od https?

Basia doliczyta sie trzech ,nie". Bartek obiecat zajg¢ sie nimi w sobote, w zamian za
skrocenie dwoch par spodni.

W SKROCIE

Kazda zmiane na stronie ogladaj najpierw na telefonie. Tak samo patrzy na
nig Google.



ROZDZIAL 3 - WIZYTOWKA GOOGLE

O miejscu w Mapach decyduja

trzy rzeczy, a na dwie
Z nich masz realny wpltyw

-=== CZWARTEK, 13:00 - PRZERWA NA OBIAD

Basia otwiera Mapy Google i wpisuje ,krawcowa". Na ekranie wyskakuje kilka
pinezek. Jedna z nich to... ona. Kto$ kiedys dodat jej pracownig, ze starymi
godzinami otwarcia i zdjeciem zrobionym w lutym, na ktorym widac gtéwnie zaspe.

Basia nigdy tej wizytowki nie zaktadata. Nikt jej tez nie powiedziat, ze moze
ja przejac.

Profil Firmy w Google (dawniej Google Moja Firma) to wizytowka, ktora pokazuje sie
w Mapach i w wynikach lokalnych: adres, godziny, telefon, zdjecia i opinie. Dla firmy
ustugowej z okolicy to czesto najwazniejsze miejsce w catym Google. O tym, ktora
wizytowka pojawi sie wyzej, decydujg gtownie trzy czynniki.

CZYNNIK 1

Trafnosé

Jak doktadnie profil
pasuje do tego, czego
ktos$ szuka. Im petniejsze
dane, tym fatwiej Google
dopasowac Cie do
zapytania.

Masz wptyw
kategoria, opis, ustugi

CZYNNIK 2

Odlegtosé

Jak daleko firma jest od
osoby, ktora szuka, albo
od miejsca wpisanego
w zapytaniu.

pracowni nie
przesuniesz blizej
rynku

CZYNNIK 3

Rozpoznawalnos¢

Jak znana jest firma.
Liczy sie miedzy innymi
to, ile stron zawiera
linki do Twojej firmy i ile
masz opinii.

Masz wptyw
opinie, wzmianki

Za lepsze miejsce w Mapach nie zaptacisz. Google pisze
wprost, ze o wyzszg pozycje w wynikach lokalnych nie
mozna ani poprosic, ani jej kupic.



@ ZADANIE NA DZIS$ - 15 MINUT

Przejmij albo zatéz swojg wizytowke

— Wopisz w Google nazwe swojej firmy i miasto. Jesli wizytéwka juz istnieje (czasem
dodaja ja klienci albo sam Google), kliknij ,Jeste$ wtascicielem tej firmy?" i przejdz
weryfikacje, czyli potwierdzenie, ze to Twoja firma.

— Jesli wizytéwki nie ma, wejdz na strone Profilu Firmy w Google i dodaj firme.
Zalogujesz sie kontem Google.

— Dokoncz weryfikacje. Dzieki niej Google wie, ze masz prawo reprezentowac firme,
wiec czesciej pokazuje jg w wynikach.

Potem uzupetnij wszystko, co sig da

Google pisze, ze firmy z petnymi i aktualnymi informacjami majg wieksze szanse na
pojawienie sie w wynikach lokalnych. Basia przeszta przez swaj profil pole po polu.

— Nazwa dokfadnie taka, jakiej uzywa na co dzien,
bez dopiskow. Dlaczego, przeczytasz

w rozdziale 8. 9 Pracownia Basi

— Gtowna kategoria jak najdoktadniejsza, na
przyktad ,Krawiec”, a nie ogdlne ,Ustugi".

— Adres, bo klientki przychodzg do pracowni. Pracownia Basi
. . . Krawiec - Kalisz
— Godziny otwarcia, takze * % % K % opinie Klientow
S'Wiateczne | nietypOWe. Otwarte - zamknigcie o0 18:00
— Telefon, adres strony, opis firmy i lista ustug. 7/ & @ A

Trasa Zadzwon Strona Zapisz

— Atrybuty, na przykfad ptatnosc¢ karta.

— Prawdziwe zdjecia: lokal i efekty pracy, a nie
obrazki z internetu. Zaspe zastgpita witryna
w stoncu i trzy sukienki przed przerdbka
i po niej.

A jeslito Ty jezdzisz do klientow?

Hydraulik, elektryk czy firma sprzatajgca czesto nie przyjmuje klientéw pod swoim
adresem. Google zaleca, zeby firmy dziatajgce na okreslonym obszarze ukryty
adres, a w profilu ustawity obszar, na ktérym pracuja.



Opinie: prosty nawyk po kazdym zleceniu

Basia ma dziesigtki zadowolonych klientek, a w Google cztery opinie. W tym jedng sprzed
lat o tym, ze ,w sobote byto zamkniete"”. Zadowolone klientki po prostu nie myslg

o opiniach albo nie wiedzg, gdzie je wystawi¢. Od teraz przy kasie stoi karteczka z kodem
QR, a klientkom, ktore odbierajg zamowienie, Basia wysyta link w SMS-ie.

Dlaczego to wazne? Google pisze, ze im wigcej opinii i im sg lepsze, tym prawdopodobnie
wyzsza pozycja firmy w wynikach lokalnych.

SKAD WZIAG LINK | KOD QR

Podobato sig? E]ﬂ@ W profilu kliknij ,Przeczytaj opinie”, a potem ,Uzyskaj
Zoswaw opinia L wiecej opinii”. Dostaniesz link do skopiowania i kod QR,
bardzo wazne. [=] ' ktory mozesz wydrukowac i postawic¢ w lokalu. Kod QR
Dziekuje! Basia wygenerujesz tylko w przegladarce na komputerze. Klient
potrzebuje konta Google, ale nie musi to by¢ adres Gmail.
WOLNO NIE WOLNO
Prosi¢ o opinie kazdego klienta. Wystac Dawac pieniedzy, rabatow ani gratisow
mu link albo pokazac kod QR. za opinig, jej zmiane albo usunigcie zte;j.
Przypomnie¢, jesli zapomniat. Google surowo tego zabrania. Prosic

o opinie tylko zadowolonych klientow
albo zniechecac do negatywnych tez
nie wolno.

Pomyst ,10% rabatu za opinie"” Basia skreslita, zanim zdazyta go wydrukowac.

Jak odpowiada¢, takze na krytyke

Pewnego dnia pojawia sie opinia na dwie gwiazdki: ,Zamek wszyty krzywo". Basia
najpierw sie ztosci. Potem robi herbate i odpisuje: ,,Przykro mi, ze zamek nie lezy, jak
trzeba. Prosze przyjs¢ z kurtkg, obejrze jg i poprawie. Basia". Tak radzi Google:

— odpowiadaj uprzejmie, krotko i rzeczowo, — podpisz sie imieniem albo inicjatami,

— nigdy nie podawaj prywatnych — odpowiadaj szybko,

informacii o kliencie, — opinie, ktéra famie zasady Google,

— przepros, jesli jest za co, i wyjasnij, co mozesz zgtosic.
mozesz zrobig,

W SKROCIE

Przejmij i zweryfikuj wizytowke, uzupetnij kazde pole, a po kazdym zleceniu
wyslij klientowi link do opinii. Nagréd za opinie nie dawaj.



ROZDZIAt 4 - TYTULY | OPISY

Tytut strony to pierwsze zdanie,

ktore klient czyta o Tobie w Google

-=== WTOREK, 20:10 - KUCHNIA, DRUGA HERBATA

Basia jeszcze raz wpisuje ,site:pracowniabasi.pl” i tym razem czyta wyniki jak
klientka. Niebieski napis przy stronie gtownej brzmi: ,Strona gtéwna". Pod nim
szary tekst: ,Copyright 2019. Wszelkie prawa zastrzezone".

.Ja bym w to nie kliknefa", przyznaje uczciwie.

PRZED PO
P pracowniabasi.pl P pracowniabasi.pl
Strona gtowna Krawcowa w Kaliszu: przerébki
Copyright 2019. Wszelkie prawa zastrzezone. i skracanie | Pracownia Basi
Promocja na Dzien Matki, zapraszamy... Skracam spodnie, wymieniam zamki

i przerabiam suknie slubne. Pracownia dwie
przecznice od rynku, drobne poprawki
czesto od reki.

Kazda podstrona ma w kodzie swaj tytut (fachowo: znacznik title). Google najczesciej
pokazuje go jako niebieski link w wynikach, a pod nim krotki opis. W wigkszosci systemoéw
do robienia stron, takich jak WordPress, Wix czy Shopify, tytut zmienisz w ustawieniach
SEO danej podstrony, bez zagladania do kodu. Google moze tez pokaza¢ zamiast Twojego
tytutu inny tekst, na przyktad gtéwny nagtéwek strony. Dlatego nagtowek tez powinien
mowic¢, o czym jest strona.

MIT: POLE ,META KEYWORDS"

W tych samych ustawieniach bywa pole na stowa kluczowe. Starsze poradniki x
kazg je wypetniac. Google oficjalnie podaje, ze z niego nie korzysta. Nie tra¢ na
to czasu i nie pta¢ za to nikomu.

Wzor, ktory dziata: ustuga + miasto + nazwa firmy. Osobny dla
kazdej podstrony.



Pie¢ zasad dobrego tytutu

Osobny tytut dla kazdej podstrony. Powtarzalne, szablonowe tytuty utrudniajg
odréznienie stron.

Opisowy i zwigzty. Zamiast ,Strona gtéwna" napisz, co robisz i gdzie.

Bez upychania stéw kluczowych, czyli stéw, ktére klienci wpisujg w Google.
+Krawcowa Kalisz, krawiec Kalisz, przerdbki Kalisz tanio” wyglgda jak spam.

Nazwa firmy zwiezle, na poczatku albo na koncu, oddzielona dwukropkiem,
tgcznikiem albo pionowa kreska.

Najwazniejsze na poczatek. Google nie ogranicza dtugosci tytutu, ale w wynikach
zwykle skraca go do szerokosci ekranu.

Opis pod tytutem, czyli Twoja minireklama

Skad sie bierze opis pod tytutem? Google tworzy go przede wszystkim z tresci strony.

Czasem uzywa opisu wpisanego w ustawieniach strony, czyli metaopisu (ang. meta
description), jesli lepiej streszcza strone. Metaopis nie ma limitu dtugosci, ale w wynikach

jest przycinany, wiec pisz zwigzle. Na stronie gtdwnej opisz catg firme, na podstronach
konkretng ustuge.

SZABLON: TRZY ZDANIA WYSTARCZA

— Corobiszidla kogo: ,Skracam spodnie, wymieniam zamki i przerabiam suknie
slubne w Kaliszu.”

— Czym sie wyrdzniasz: ,Pracownia dwie przecznice od rynku, drobne poprawki czesto
od reki."

— Co ma zrobi¢ klient: ,Zadzwon albo wpadnij w godzinach otwarcia.”

(® ZADANIE NA DZI$ - 30 MINUT

Przepisz trzy tytuty i trzy opisy

Wez strone gtdwng, najwazniejszg ustuge i kontakt. Tytut utéz wedtug wzoru ustuga +
miasto + nazwa firmy, opis wedtug trzech zdan z szablonu. Potem popros Google
0 ponowne sprawdzenie tych stron. Jak to zrobi¢, przeczytasz w rozdziale 6.

W SKROCIE

Tytut méwi, co robisz i gdzie. Opis daje powdd, zeby klikng¢ wtasnie Ciebie.
Kazda podstrona dostaje wtasny komplet.



ROZDZIAL 5 - SZYBKOSC STRONY

Google mierzy szybkos¢

strony trzema wskaznikami
i podaje, jaki wynik jest dobry

-==== PIATEK, 17:30 - PRACOWNIA PO OSTATNIEJ KLIENTCE

Na stronie gtdwnej Basi wita gosci pokaz slajdow: osiem zdjec sukien slubnych,
kazde prosto z telefonu, w petnej rozdzielczosci. Na komputerze wygladajg

pieknie. Na telefonie przez dtugg chwile widac tylko biaty ekran.

Basia mierzy to po swojemu: zdgzy nawlec igte, zanim pojawi sie pierwsza suknia.

Google opisuje szybkos¢ i wygode strony trzema wskaznikami. Nazywajg sie Core Web
Vitals, po polsku podstawowe wskazniki internetowe. Pokazujg, jak strona dziata
u prawdziwych uzytkownikow: jak szybko sie taduje, jak szybko reaguje na dotyk i czy nic

na niej nie skacze.

25s

tADOWANIE - LCP

Czas, po ktorym widac
najwigkszy element
strony, zwykle duze
zdjecie albo nagtowek.

dobry wynik: do 2,5
sekundy

200 ms

REAKCJA - INP
Jak szybko strona reaguje,
gdy klikasz przycisk,
rozwijasz menu albo

wpisujesz cos w formularz.

dobry wynik: ponizej 200
milisekund

UCZCIWIE O WPLYWIE NA POZYCJE

0,1

STABILNOSC - CLS

Czy tresc¢ przesuwa sig
w trakcie fadowania, na
przyktad przycisk
ucieka spod

palca, bo nad nim
wskoczyt baner.

dobry wynik: ponizej
0,1

Google pisze, ze dobre wyniki w raportach szybkosci nie gwarantujg wysokich
pozycji. | ze zawsze stara sie pokazac najtrafniejsza tresc¢, nawet jesli strona dziata

stabiej. Szybka strona nie wyprzedzi wiec lepszej tresci. Za to wolna traci klientow,
zanim cokolwiek przeczytaja.



@ ZADANIE NA DZIS - 10 MINUT

Zmierz swoja strone w PageSpeed Insights

— Wopisz w Google ,PageSpeed Insights”, otwdrz bezptatne narzedzie Google i wklej
adres swojej strony.

— Patrz najpierw na zaktadke ,Komoérka". Na gorze sg dane od prawdziwych
uzytkownikow, jesli strona ma ich dos¢. Nizej jest wynik testu laboratoryjnego.

— Zapisz trzy liczby: LCP, INP i CLS. Sprawdz tez podstrong z ofertg i kontaktem.
Powtarzaj test po kazdej wiekszej zmianie.

Te same wskazniki dla catej witryny pokazuje raport ,Podstawowe wskazniki internetowe”
w Search Console (rozdziat 6).

Szes$¢ najczestszych powodow wolnej strony

Czesc¢ poprawisz samodzielnie, reszte zlecisz z konkretna lista.

PRZYCZYNA JAK JA ROZPOZNAC CO ZROBIC
Za duze zdjecia Zdjecia prosto z aparatu Zmniejsz do szerokosci, w jakiej sie
albo telefonu, po kilka wyswietlajg (zwykle wystarczy 1600 do
megabajtéw kazde. 2000 pikseli). Zapisz jako JPG albo
Izejszy WebP.
Za duzo dodatkow Slidery, czaty, liczniki, kilka Usun wszystko, czego nie uzywasz.
narzedzi do statystyk naraz. Kazdy dodatek to wigcej kodu
do pobrania.
Film albo ogromna Dtugo pusty ekran, LCP wyraznie Na telefonie pokaz lekka grafike zamiast
grafika na gorze powyzej 2,5 s. filmu w tle.
Staby hosting Serwer, na ktorym stoi strona, Zapytaj dostawce o wydajniejszy pakiet
dtugo ,mysli”, nawet przy albo nowszy serwer.

dobrym internecie.

Skaczace elementy Tresc przesuwa sig, gdy wczytuja Zdjecia i banery powinny mie¢ z gory
sie zdjecia, reklamy albo baner Zzarezerwowane miejsce.
o ciasteczkach.

Stary system strony WordPress albo motyw Zaktualizuj, ale najpierw zréb
nieaktualizowany od lat. kopie zapasowa.

Basia zaczeta od zdjec¢. Zmniejszyta je do rozmiaru, w jakim naprawde sie wyswietlajg, a z oSmiu sukien
w pokazie zostawita trzy najtadniejsze.

W SKROCIE

Cel na start: wszystkie trzy wskazniki na zielono w wersji na telefon. Zacznij od
zdje¢, to najczestsza i najtansza do naprawienia przyczyna wolnej strony.



ROZDZIAt 6 - GOOGLE SEARCH CONSOLE

Search Console to bezptatny podglad

tego, co Google wie o Twojej stronie

-=== WTOREK, 19:15 - ZNOWU KUCHNIA

Basia ma juz porzadng wizytdéwke, lepsze tytuty i Izejsze zdjecia. Zostato
pytanie, ktore nie daje jej spokoju: czego wiasciwie szukajg ludzie, ktorzy
trafiajg na jej strone? Okazuje sig, ze Google to mowi. Trzeba tylko zapyta¢ we
wtasciwym miejscu.

Google Search Console to bezptatne narzedzie Google dla wtascicieli stron. Pokazuje, na
jakie zapytania pojawiasz sie w wynikach, ile osob klika i czy Google ma ktopot z ktorgs
podstrong. Google znajduje strony sam, gtownie przez linki, wiec do wynikow trafisz i bez
Search Console. Tyle ze bez tego narzedzia dziatasz po omacku.

1 Wejdz do Search Console

Wpisz w Google ,Search Console" i zaloguj sie kontem Google, najlepiej tym
samym, ktérego uzywasz do wizytowki.

2 Dodajustuge i wybierz jej typ

LUstuga” to po prostu Twoja strona w Search Console. Do wyboru sg dwa typy.

DOMENA - PEENIEJSZA PREFIKS URL - PROSTSZY
pracowniabasi.pl https://pracowniabasi.pl/
v https://pracowniabasi.pl v https://pracowniabasi.pl/...

v http://pracowniabasi.pl
v https://www.pracowniabasi.pl

v https://blog.pracowniabasi.pl

Wpisujesz samg nazwe, bez ,www". Whpisujesz petny adres. Obejmuje tylko
Obejmuje wszystkie warianty adresu adresy, ktére zaczynajg sie doktadnie
i subdomeny. Weryfikacja tylko tak. Daje wiecej sposobdéw weryfikacji.

przez rekord DNS u firmy, w ktorej
masz domene.



Basia nie wiedziata, w jakiej firmie Bartek kupit domeng, wiec wybrata prefiks URL.

Prostszy start.

3 Potwierdz, ze strona jest Twoja

To sie nazywa weryfikacja. Najczestsze sposoby:

@ <P

Rekord DNS
Wpis w ustawieniach

Plik albo tag HTML
Wagrywasz plik albo

domeny. Google poda
tekst do wklejenia

w panelu firmy, u ktérej
masz domeng. Jedyny

wklejasz kroétki kod na
strone. Wiele systemow
stron ma na to osobne
pole. Nie usuwaj ich

sposoéb dla typu
,Domena".

po6zniej, bo stracisz
weryfikacje.

4 Odczekaj kilka dni

Dane zaczynajg sie zbiera¢ od razu po dodaniu ustugi, jeszcze przed weryfikacja.

W raportach pojawiajg sie zwykle po kilku dniach.

STRONE ROBItA ClI FIRMA ZEWNETRZNA?

Analytics albo
Menedzer tagow

Jesli masz na stronie
Google Analytics albo
Menedzer tagéw
Google, weryfikacja
bywa kwestig jednego
klikniecia.

Popros, zeby dodata Cie jako wtasciciela w Search Console. Kilka os6b

moze zweryfikowac te samg strong, a konto powinno naleze¢ do Ciebie, nie

do wykonawcy.

Mapa witryny: spis podstron dla Google

Mapa witryny to plik z listg adreséw Twojej strony. Google
pisze, ze jesli korzystasz z systemu takiego jak WordPress,
Wix czy Blogger, to prawdopodobnie udostepnit on juz mape
wyszukiwarkom. Czesto znajdziesz jg pod adresem

w rodzaju pracowniabasi.pl/sitemap.xml, cho¢ nazwa pliku
zalezy od systemu.

— W Search Console otworz ,Mapy witryn”, wpisz adres
mapy i kliknij ,Przeslij".

— Raport pokaze, kiedy Google pobrat mapeg i czy
wystgpity btedy.

— Mapa pomaga, ale Google nie musi jej uzy¢ do zapisania
wszystkich adresow.

sitemap.xml

°/

® /przerobki

® /wymiana-zamkow
® /suknie-slubne

e /firany

e /kontakt




Sprawdzanie adresu URL: zapytaj Google o jedng strone

Basia dodata nowa podstrone ,Przerobki sukien Slubnych”. Zamiast czekac, az Google
sam jg znajdzie, wkleja jej petny adres w pasek wyszukiwania na gorze Search Console.
Narzed2|e pOkaque: Q https://pracowniabasi.pl/przerobki-sukien-slubnych

— czy adres jest w Google,
v Adres URL znajduje sie w Google

p 2 indek q Sprawdz URL wersji
Opros o zindeksowanie opublikowanej

— kiedy Google ostatnio

odwiedzit strong,

— czy cos$ blokuje jej zapisanie.

Strona jest nowa albo poprawiona? Kliknij ,,Popros o zindeksowanie". Obowigzuje
dzienny limit takich prosb, a sama prosba nie gwarantuje zapisania. Zwykle trwa to okoto
dnia, czasem tydzien lub dwa.

Raport Skutecznosé: czego szukajg Twoi klienci

To najcenniejszy raport dla wtasciciela firmy. Domysinie pokazuje ostatnie 3 miesigce,
a zakres zmienisz filtrem daty. Najswiezsze dane sg wstepne i na wykresie majg
linie przerywana.

WysSwietlenia CTR Srednia pozycja

dane wstepne

ZAPYTANIA

Kliknigcia Wyswietlenia CTR Srednia

lle razy kto$ kliknat lle razy Twoja Wspétczynnik pozycja
Twojg strone strona pojawita sie klikalnosci: Srednie miejsce
w wynikach. w wynikach. klikniecia Twojego

podzielone przez
wyswietlenia.

najwyzszego
wyhiku.



---- SRODA, 21:00 - PIERWSZE DANE

Po kilku dniach Basia otwiera zaktadke ,,Zapytania" i znajduje rzeczy, o ktérych nie

pomyslata. Ktos szukat ,wszycie zamka w kurtce”, ktos inny ,,skracanie firan".

Firany Basia skraca od lat. Na stronie nie ma o tym ani stowa.

Jak czytac¢ raport: cztery typowe sytuacje

Kliknij zaktadke ,Zapytania”, a potem ,Strony”. Pierwsza moéwi, co ludzie wpisujg, druga,
ktore podstrony ich przyciggaja.

CO WIDZISZ

Duzo wyswietlen,

mato Kliknig¢ przy

jakims zapytaniu

Zapytanie pasuje do Twojej
ustugi, srednia pozycja od 8

do 20

Zapytania, ktore Cig
zaskakuja

Nagty spadek kliknig¢

JAK CZESTO ZAGLADAGC

CO TO ZNACZY
Ludzie widzg Twdj wynik, ale

wybierajg inny

Jestes blisko pierwszej
strony wynikéw

Klienci opisujg ustuge innymi
stowami niz Ty

Zmiana na stronie, problem
techniczny albo sezon

CO ZROBIC

Popraw tytut i opis tej strony
(rozdziat 4)

Rozbuduj podstrone o te ustuge
(rozdziat 7)

Uzyj ich stow w tekstach
i nagtéwkach

Sprawdz raport
LStrony” i poréwnaj
z wczesniejszymi miesigcami

Google radzi sprawdzac¢ Search Console mniej wiecej raz w miesigcu i po zmianach

na stronie. Codziennie nie musisz: gdy Google wykryje howy problem, dostaniesz

maila. Basia zaglagda w pierwszy wtorek miesigca i zapisuje w zeszycie piec

najwazniejszych zapytan.

(© ZADANIE NA DZIS - 20 MINUT

Zatoz Search Console i przeslij mape witryny

Przejdz kroki od 1 do 4 i przeslij mape witryny w raporcie ,Mapy witryn". Potem wpisz
do kalendarza termin za tydzien: otworz raport Skutecznosc, kliknij ,Zapytania” i zapisz
pie¢ najwazniejszych. To Twoj punkt wyjscia.

W SKROCIE

Search Console za darmo méwi Ci, czego szukaja klienci i czy Google widzi

Twoje podstrony. Wystarczy zaglada¢ raz w miesigcu.



ROZDZIAL 7 - TRESCI | FRAZY LOKALNE

Pisz tak, jak klient pyta: ustuga,

miasto, konkretny problem

-=== PONIEDZIALEK, 11:20 - TELEFON DZWONI TRZECI| RAZ

.Dzien dobry, czy pani wymienia zamki w kurtkach zimowych? A ile to trwa?

A trzeba sie umawiac?” Basia odpowiada na te pytania kilka razy w tygodniu. Tego
dnia po raz pierwszy zapisuje je w zeszycie.

Wieczorem ma ich czternascie. | nagle rozumie, ze trzyma w reku gotowy plan

swojej strony.

Google chce pokazywac tresci, ktére naprawde pomagajg ludziom. Dla matej firmy to
dobra wiadomos¢: nikt nie zna pytan Twoich klientow lepiej niz Ty.

Skad braé frazy . )
pracowniabasi.pl/wymiana-zamkow

Fraza to stowa, ktore klient wpisuje w Google. Pracownia Basi =

— Zapisuj, jak klienci opisujg swoj problem przez telefon €D Wymiana zamkow

. . .. L. w kurtkach, Kalisz
i w mailach. Ich stowami, nie Twoimi.

— Wpisz swoja ustuge w Google i zobacz

podpowiedzi w polu wyszukiwania oraz sekcje
Z podobnymi pytaniami.

alt: kurtka po wymianie zamka

— Zajrzyj do zaktadki ,Zapytania” w Search Console.
Czeste pytania
— Dodaj nazwe miasta, dzielnicy albo regionu,

lle trwa wymiana zamka? +

w ktorym pracujesz.

Czy trzeba sig umawiacé? +

Jedna ustuga, jedna podstrona o tokosztue? ¥
Zamiast jednej strony ,Oferta” z wyliczankg zréb osobne
podstrony dla gtéwnych ustug. Basia zrobita cztery: \- J

przerdbki i skracanie, wymiana zamkow, suknie slubne,
firany i zastony.



==== CZWARTEK, 21:30 - PIERWSZA PODSTRONA

Basia otwiera zeszyt i pisze strone o wymianie zamkéw. Nie zastanawia sig, ,co
lubi Google”. Pisze tak, jak ttumaczy klientkom przy ladzie: co robi, ile to trwa, kiedy
odebrac kurtke. Wychodzi krotko i konkretnie. | o to chodzi.

CO JEST NA KAZDEJ PODSTRONIE BASI

— co doktadnie robi i dla kogo, — odpowiedzi na pytania z zeszytu,
— jak wyglada wspotpraca, — zdjecia ,przed i po" i opinie klientek,
— ile to zwykle trwa, — telefon, adres i godziny otwarcia.

Kto, jak i dlaczego: trzy pytania Google do kazdego tekstu

Google proponuje oceni¢ kazda tres¢ trzema pytaniami. Kto jg stworzyt? Jak powstata?
| po co? To ostatnie nazywa prawdopodobnie najwazniejszym pytaniem, jakie mozesz
sobie zadac.

Dobra odpowiedz na ,,po co” brzmi: zeby pomadc klientowi. Zta: zeby
przyciagnac ruch z wyszukiwarki. Takie tresci Google wymienia jako

sygnat ostrzegawczy.

Pytania kontrolne Google, po polsku i w skrocie
(] Czy tekst zawiera Twoje wtasne (] Czy widac, kto stoi za firmg?

informacie, a nie przepisane [] Czy tekst napisat albo sprawdzit ktos,

Z innych stron? Vi e (e e @

[LJ Czy po lekturze klient wie dos¢, zeby [ ] Czy nie ma w nim btedow i literéwek?
podjac decyzje?

(] Czy nagtéwek nie jest przesadzony
ani szokujacy?

Trzy mity, na ktore szkoda pieniedzy

,Am dtuzszy ,Potrzebuje ~Trzeba

tekst, tym lepiej” domeny z fraza"” odswiezac daty”
Google: sama dtugosc Wedtug Google stowa Zmienianie dat bez zmiany
tresci nie wptywa na kluczowe w nazwie tresci Google wymienia
pozycje, a wymagan co do domeny i w adresie strony jako sygnat ostrzegawczy.
liczby stéw nie ma. prawie nie wptywaja

na pozycje.



Drobiazgi, ktore ustawisz raz

Cztery rzeczy, o ktore warto zadbac przy kazdej podstronie i kazdym zdjeciu. Wszystkie

wymienia przewodnik Google dla poczatkujgcych.

ADRESY PODSTRON

DOBRZE pracownhniabasi.pl/wymiana-
zamkow

StABO  pracowniabasi.pl/?page_id=482

Zmieniajgc adres istniejgcej strony, ustaw

przekierowanie ze starego adresu na nowy.

LINKI WEWNETRZNE

DOBRZE ,zobacz cennik wymiany
zamkoéw"

staBo kliknij tutaj”

Tekst linku méwi ludziom i Google, dokad
ten link prowadzi.

OPISY ZDJEC (TEKST ALTERNATYWNY,
+ALT")

poBRZE ,kurtka po wymianie zamka"
staBo ,IMG_2041"

Opis pomaga Google zrozumiec¢ zdjecie,
a osobom niewidomym ustysze¢, co
przedstawia. Zdjecie stawiaj obok tekstu,
ktorego dotyczy.

NAGLOWKI

poBRzE ,Wymiana zamkéw w kurtkach,
Kalisz"

stABo ,Witamy!”

Jeden gtéwny nagtéwek (H1) z ustuga
i miastem. Srodtytuty dzielg tekst na czesci
tatwe do przejrzenia na telefonie.

Dane kontaktowe wszedzie takie same. Nazwa, adres i telefon zapisane

© identycznie na stronie, w wizytowce i w katalogach firm. Rozbiezne dane

mylg klientow.

@ ZADANIE NA DZIS - 20 MINUT

Twoj zeszyt pytan

Zapisz dziesie¢ pytan, ktére klienci zadajg Ci najczesciej, ich stowami. Zaznacz trzy
najczestsze i sprawdz, czy Twoja strona na nie odpowiada. Jesli nie, masz gotowy plan

nowej podstrony.

W SKROCIE

Najlepszy tekst na strone to odpowiedz na pytanie, ktore klienci zadajg Ci przez
telefon. Jedna ustuga, jedna podstrona, prawdziwe zdjecia.



ROZDZIAt 8 - NAJCZESTSZE BLEDY

Najdrozsze btedy w SEO to te, za ktore

ptacisz komus z wiasnej kieszeni

---- S$RODA, 15:45 - NIEZNANY NUMER

.Dzien dobry, dzwonie w sprawie pozycjonowania. A Gwarantujemy

Gwarantujemy pani pierwsze miejsce w Google : plerwsze
miejsce

w Google!

| priorytetowe zgtoszenie strony. Tylko 299 N T——
Z{-otych miesiecznie"' potaczenie przychodzace

X

Miesigc temu Basia pewnie by sie zastanowita. Dzi$
pyta spokojnie: ,A skad ta gwarancja, skoro Google
pisze, ze nikt nie moze jej dac?". Rozmowa szybko 6 ~
sie konczy.

,Google nie przyjmuje optat za czestsze indeksowanie stron
ani za poprawe ich pozycji w rankingu. Jesli ktos twierdzi
inaczej, po prostu sie myli".

Google, ,Jak dziata wyszukiwarka Google"”

W poradniku o zatrudnianiu specjalisty SEO Google dodaje, ze nikt nie moze
zagwarantowac pierwszej pozycji. Radzi uwazac na firmy, ktore piszg do Ciebie
niespodziewanie, obiecujg gwarancje, nie chcg wyjasnic¢, co robig, albo reklamuja
Jpriorytetowe zgtaszanie” stron do Google. | na kazdego, kto wymaga od Ciebie linku do
swoich ustug na Twojej stronie.

PIEC PYTAN DO SPECJALISTY, ZANIM PODPISZESZ UMOWE

— Czy moge zobaczy¢ przyktady Twoich — Jakie masz doswiadczenie w mojej
wczesniejszych prac? branzy i w moim miescie?

— Czy stosujesz sie do podstawowych — Jak bedziemy sie kontaktowac i czy
zasad wyszukiwarki Google? poinformujesz mnie o wszystkich

— Jakich wynikow sie spodziewasz, zmianach na stronie?

w jakim czasie i jak je zmierzysz?



Zasady spamu: co moze zepchngc strone w dot albo z wynikow

Google publikuje zasady dotyczgce spamu, czyli sztuczek obliczonych na oszukanie
wyszukiwarki. Strony, ktore je tamig, mogg miec nizszg pozycje albo w ogodle
znikng¢ z wynikéw.

Basia w jednym tygodniu dostata trzy rady, ktére tamaty te zasady. Kuzynka radzita
dopisac ,tanio” do nazwy wizytowki, znajomy proponowat ,pakiet linkow", a kto$ na forum
przekonywat, ze warto zrobi¢ osobng podstrone dla kazdej wsi w powiecie. Basia
podziekowata za wszystkie trzy.

BLAD JAK WYGLADA W PRAKTYCE

Upychanie stow Blok z listg miast i wsi, w ktorych rzekomo dziatasz, ta sama fraza w co
kluczowych drugim zdaniu albo listy numerow telefondw bez zadnej tresci.
Masowo robione Dziesigtki prawie identycznych stron ,ustuga + miasto”,

podstrony wygenerowanych narzedziem tylko po to, zeby ztapac pozycje.
Kupowanie linkow Pakiety ,100 linkéw za 99 zt" i wymiany linkéw na duzg skale: ,dasz link

do mnie, ja dam do Ciebie".

Ukryty tekst Biaty tekst na biatym tle albo tekst schowany za obrazkiem, poza
ekranem czy zapisany czcionkg o rozmiarze zero.

Dopiski w nazwie .Pracownia Basi Krawcowa Kalisz Tanio". Zasady Profilu Firmy zabraniajg
wizytowki dopisywania do nazwy haset reklamowych, ustug czy lokalizacji. Grozi to
zawieszeniem profilu.

Kupowanie opinii albo Zakazane w Mapach Google, tak samo jak proszenie o opinie wytgcznie
nagradzanie za nie zadowolonych klientéw.
Ptacenie za ,meta Google nie uzywa metatagu stow kluczowych, a sama dtugosc tresci nie

keywords" i dtugie teksty wptywa na pozycje.

(® ZADANIE NA DZIS - 15 MINUT

Przeglad na wszelki wypadek

Przejdz tabele punkt po punkcie i sprawdz swojg stroneg oraz wizytéwke. Zacznij od
nazwy w wizytowce: czy jest doktadnie taka jak na szyldzie? Jesli ktos robi dla Ciebie
SEO, zadaj mu piec pytan z poprzedniej strony.

W SKROCIE

Jesli ktos obiecuje szybkie pozycje na skroty, zapytaj, jak to sie¢ ma do zasad
Google dotyczacych spamu. Uczciwe SEO nie ma tajemnic.



PLAN NA 30 DNI

Cztery wtorki po godzinie lub dwie
wystarczy, zeby uporzadkowac¢ podstawy

Tak wygladat miesigc Basi: od rzeczy najtanszych i najszybszych.

TYDZIEN 1 - FUNDAMENTY - OKOtO GODZINY

— Sprawdz, czy strona jest w Google, poleceniem site: (rozdziat 1).
— Przejmij albo zatdz wizytowke i dokoricz weryfikacje (rozdziat 3).

— Zatoz Search Console i przeslij mape witryny (rozdziat 6).

TYDZIEN 2 - WIZYTOWKA | TELEFON - OKO£O GODZINY
— Uzupetnij wizytowke: kategoria, godziny, ustugi, opis i prawdziwe zdjecia.
— Zrdb test kciuka i zapisz, co nie dziata (rozdziat 2).

— Wyidlij link do opinii klientom z ostatnich tygodni.

TYDZIEN 3 - TYTULY, OPISY, SZYBKOSC - OKOLO 2 GODZIN
— Przepisz tytuty i opisy strony gtéwnej, ustug i kontaktu (rozdziat 4).

— Zrob test PageSpeed Insights, zmniejsz najwieksze zdjecia i usun zbedne
dodatki (rozdziat 5).

TYDZIEN 4 - TRESCI - OKOtO 2 GODZIN

— Spisz zeszyt pytan i napisz podstrone dla najwazniejszej ustugi (rozdziat 7).
— Popros o jej zindeksowanie w Search Console.

— Wpisz do kalendarza comiesieczny przeglad raportu Skutecznosg.

A JAK SKONCZYLA SIE HISTORIA BASI?

Basia jest wymyslona, wiec nie pokazemy Ci wykresu, ktéry wystrzelit w gore. Powiemy
za to, co sprawdzisz u siebie po miesigcu: czy najwazniejsze podstrony sg w indeksie,
czy wizytowka jest kompletna i zbiera nowe opinie oraz jakie zapytania wida¢ w raporcie
Skutecznosc. Pierwsze zmiany bywajg widoczne po kilku tygodniach, niektore dopiero po
kilku miesigcach.

W SKROCIE

Po miesigcu porownaj raport Skutecznos¢ z poprzednim okresem. Potem
wystarczy przeglad raz w miesigcu.



LISTA KONTROLNA DO WYDRUKU

Wydrukuj te strone i odhaczaj. Komplet to
solidne podstawy widocznosci w Google

Dwadziescia dwa pola w trzech grupach. Zacznij od tych, ktore zajmuja
najmniej czasu.

GOOGLE | SEARCH CONSOLE

U

0 00 O

Strona pojawia sie po wpisaniu site:
i jej adresu

Search Console zatozona

i zweryfikowana na moim koncie
Mapa witryny przestana, bez btedow

Najwazniejsze podstrony
sg w indeksie

Raz w miesigcu przegladam raport
Skutecznosc¢

WIZYTOWKA GOOGLE

O 0o 0 0o o oo o

Profil zweryfikowany, mam do
niego dostep

Nazwa taka jak na szyldzie,
bez dopiskow

Dokfadna kategoria, godziny,
ustugi i opis

Prawdziwe zdjecia lokalu

i efektéw pracy

Link albo kod QR do opinii zawsze
pod reka

Odpowiadam na opinie,

takze krytyczne

Nazwa, adres i telefon identyczne
na stronie i w wizytéwce

W SKROCIE

STRONA

o O 0O g o g

0O

Czytelna na telefonie, numer
telefonu klikalny

Formularz wysyta sie z telefonu
(sprawdzone)

Adres strony zaczyna sie od https

Kazda podstrona ma wtasny,
opisowy tytut

Kazda wazna podstrona ma
wtasny opis

Na telefonie: LCP do 2,5 s, INP
ponizej 200 ms, CLS ponizej 0,1

Zdjecia zmniejszone i opisane

Osobna podstrona dla kazdej
gtownej ustugi, z odpowiedziami na
pytania klientow

Czytelne adresy podstron

Zadnego upychania fraz, ukrytego
tekstu ani kupionych linkow

MOJE NOTATKI

22 pola. Kazde odhaczone to jeden powod mniej, dla ktorego klient
wybierze konkurencje.



CO DALEJ

Nie wiesz, od czego zaczg¢ u siebie?
Sprawdz swojg strone bezptatnie

Basia miata do pomocy siostrzenca. Ty masz darmowy audyt FluxLab: sprawdza
strone pod katem rzeczy z tego poradnika i pokazuje, co poprawi¢ najpierw.

DARMOWY AUDYT STRONY GRUPA NA FACEBOOKU

Raport w minute Zadaj pytanie

0 SWoj3 strone
Whpisujesz adres strony i dostajesz

liste problemoéw technicznych. Bez W grupie ,Strona www i Google dla

zobowigzan. matej firmy: pytania i pomoc”
odpowiadamy na pytania o strony,

fluxlab.pl/audyt-strony ,p R UKL ! )
wizytowki i Search Console. Wrzu¢
zrzut ekranu z raportu, podpowiemy,

Cco z nim zrobic.

Masz dzis tylko 22 minuty? Zrob te trzy rzeczy

2 min 5 min 15 min

Sprawdz site: Zrob test kciuka Przejmij wizytowke
Wpisz w Google site: Otwoérz strong na Znajdz swojg firme
i adres swojej strony. telefonie i przejdz szesc¢ w Google i kliknij ,Jestes
Zobaczysz, co Google pytan z rozdziatu 2. wtascicielem tej firmy?".
0 niej wie.

g Fluxtab fluxlab.pl

Strony, automatyzacje i narzedzia dla matych firm


https://fluxlab.pl/audyt-strony?utm_source=facebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=ebook-seo
https://fluxlab.pl/?utm_source=facebook&utm_medium=ebook&utm_campaign=ebook-seo

Kazda zasada o Google w tym poradniku
pochodzi z jego oficjalnej dokumentacji

Dokumenty sg bezptatne, w wiekszosci dostepne po polsku. Stan na 17 pazdziernika
2026. Basia, jej pracownia i przyktady z jej historii sg wymyslone.

GOOGLE SEARCH CENTRAL

Jak dziata wyszukiwarka Google

SEO: przewodnik dla poczatkujgcych

Tworzenie tresci przydatnych, rzetelnych
i ukierunkowanych na uzytkownikéw

Czy potrzebujesz specjalisty ds. SEO?

Sprawdzone metody dotyczgce indeksowania
zoptymalizowanego pod katem urzadzen mobilnych

Omoéwienie jakosci strony z uwzglednieniem
wymagan Google

Podstawowe wskazniki internetowe i wyniki
wyszukiwania Google

Wptyw na linki z tytutami w wyszukiwarce Google

Jak tworzy¢ metaopisy

Przygotowywanie i przesytanie mapy witryny

Jak korzysta¢ z Search Console

Zasady dotyczgce spamu w wyszukiwarce Google

POMOC SEARCH CONSOLE

Dodawanie ustugi witryny lub platformy do
Search Console

Weryfikowanie wtasnosci witryny

Narzedzie do sprawdzania adreséw URL

Raport skutecznosci (wyniki wyszukiwania)

POMOC PROFILU FIRMY W GOOGLE

Poprawianie pozycji w lokalnych wynikach
wyszukiwania w Google

Wskazdéwki na temat umieszczania informacji
o firmie w Google

Wskazoéwki dotyczace uzyskiwania wiekszej
liczby opinii

Tworzenie linku lub kodu QR w celu uzyskania opinii

MAPY GOOGLE

Tresci zabronione i podlegajgce ograniczeniom
(polityka tresci publikowanych przez uzytkownikow
Map Google)

Poradnik mozesz swobodnie przekaza¢ znajomym przedsiebiorcom.



